Erfolgreich Marken fiihren

MARKENFUHRUNG NACH INNEN

Ein Seminar fiir Nachwuchs-Fiihrungskrifte aus der Markenwirtschaft

26. bis 28. Marz 2008 in Hamburg


fn
Notiz
entfällt eventuell


h I Es gibt wahrscheinlich kaum eine interessantere Herausforderung, als Marken zu

I n a te fihren. In der erfolgsorientierten Markenfiihrung missen vielschichtige Einfluss-
faktoren berticksichtigt werden. Speziell die ,,Markenfiihrung nach innen" ist eine
Herausforderung der besonderen Art.

Die Komplexitat der ,Markenfiihrung nach innen" darf nicht unterschatzt werden.
Hier nur einige Beispiele:

Gegen eine iiberzogene AuBenorientierung: Markenflihrung muss dafiir sorgen, dass eine
Marke von Innen ihre Identitat und Stabilitat erhalt.
Fiilhrungsstrukturen: Wenn aus der vertikalen eine rein horizontale Markenfiihrung wird.

Mitarbeiter-Motivation: Nur wenn die Mitarbeiter an das Produkt glauben, kénnen
sie es auch Uberzeugend vertreten (hiermit sind nicht nur die Vertriebsmitarbeiter
gemeint...).

Zielgruppe:

Das Seminar richtet sich an Nachwuchs-Flhrungskrafte der Markenwirtschaft.
Hierzu gehoren Mitarbeiter aus der Markenartikelindustrie, aus Markendienst-
leistungsunternehmen sowie aus Kommunikationsagenturen, die an der strate-
gischen Betreuung von Marken arbeiten. Dariber hinaus sind auch Hochschul-
mitarbeiter und Studierende der Fachrichtung Marketing aus héheren Semestern
zur Teilnahme eingeladen.

Preispolitische Orientierungsverluste: Muss die Preisverantwortung in die Hande des Handels
gelegt werden?

Emotionale Markenfiihrung: Was geschieht, wenn Markenverantwortliche emotional nicht an
,Ihre® Marke gebunden sind?

Synchronisierung von Unternehmenseinheiten: Wie abweichende Zielvorstellungen den

Bei den Teilnehmern wird ein Basiswissen aus den Arbeitsbereichen Marketing, e B A e e

Markenflihrung und/oder Markenkommunikation vorausgesetzt. Praktische Er-

fahrungen sind erforderlich. Psychologische Faktoren: Wenn Kompetenzrangeleien, Konkurrenzgebaren und

Verantwortungsdelegation der Marke schaden.

Internal Branding: Eine Marke muss stark nach innen gelebt werden. Die Bertiicksichtigung der
Unternehmenskultur ist wichtiger Bestandteil der Markenfiihrung

Hochkaratige Referenten mit einem enormen Erfahrungsschatz zeigen, wie Sie den Untiefen der
~Markenfihrung nach innen“ gezielt entkommen kdnnen.
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Timetable

Nicht nur rezipieren, sondern auch ausprobieren

Ein wichtiger Baustein des Seminars sind Team-Arbeiten.
Hier werden prototypische Problemfalle der praktischen
Markenflihrung im Team besprochen und gelést. Die Er-
gebnisse der Team-Arbeiten sollen - wie in der Praxis

- als selbsterklarende Powerpoint-Prasentation abgege-
ben werden.

Diese Arbeiten werden von einer 5-kdpfigen Fachjury
gesichtet und anschlieBend bewertet. Zum Abschluss des
Seminars werden die Konzepte allen Teilnehmern kurz
prasentiert und die beiden besten zudem pramiert.

Die Abendveranstaltungen: Im Zeichen der Marke

In den Abendveranstaltungen werden den Teilnehmern
nicht nur Informationen rund um die Markenfiihrung
prasentiert. Gleichzeitig wird auch die Bildung von von
persoénlichen Netzwerken erleichtert. Im Rahmen der
DinnerSpeech am 26. Marz erldutert Dr. Hasso Kampfe
weshalb die Markenfiihrung eine Kunst ist. Im Zuge der
After-Seminar-Lounge am Abend des

27. Marz hat jeder Teilnehmer die Méglichkeit in unge-
zwungener Atmosphdre sein personliches Netzwerk mit
anderen Nachwuchs-Fihrungskraften aufzubauen ...

Im Team Problemfalle der
praktischen Markenfiihrung losen

Manfred Schmidt

Vorsitzender des Institutes fiir
Markentechnik, Genf
Schwerpunkte: Strategische und ope-
rative Markenfiihrung, internationale
Marken- und Vertriebsstrategien, Archi-
tektur von Mehrmarkensystemen, Dis-
tributions- und Sortimentsstrategien,
Preis- und Konditionenmanagement.
Er ist zudem Autor vieler Fachpublika-
tionen zu diesen Themen.

Christian Gerwens

Leiter der MIELE- Vertriebsgesell-
schaft Deutschland, Giitersloh

Christian Gerwens startete 1990 in der
MIELE-Hauptverwaltung als Trainee.
Uber Stationen in Miinchen, Stuttgart
(Verkaufsleiter des Vertriebszentrums)
und Braunschweig (Leiter des Ver-
triebszentrums) wurde Gerwens 2001
Marketingleiter der neuen Vertriebs-
gesellschaft Deutschland. Seit 2003
flhrt er die Miele Vertriebsgesellschaft
Deutschland.

Soren M. Slowak

Leiter Marketing bei J.J.Darboven
GmbH & Co. KG, Hamburg

Soéren M. Slowak begann seine Karriere
als Trainee bei der Bremer Chocolade-
fabrik Hachez. AnschlieBend war er

als Assistent der Vertriebsleitung bei
Azul Kaffee in Bremen tatig. Seit 2001
ist der Prokurist Slowak der Leiter
Marketing bei Leiter Marketing bei

J.J.Darboven GmbH & Co. KG, Hamburg.

Dr. Hasso Kaempfe
Vizeprdsident des Marken-
verbandes Berlin und ehem.
Vorstandsvorsitzender der
Mast-Jagermeister AG

Dr. Hasso Kémpfe startete seine Kar-
riere nach dem Jurastudium bei Tchibo
in Hamburg. 1997 verlieB er das Un-
ternehmen als Vorstandsmitglied der
Tchibo Frisch-Rést Kaffee GmbH. Von
1998 bis Ende 2007 war Dr. Kdmpfe
im Vorstand der Mast-Jagermeister
AG tatig - zuletzt als Vorsitzender des
Vorstandes.

Bernd M. Michael

Strategic Advisor bei der

Grey Global Group, Diisseldorf
Bernd M. Michael ist einer der renom-
miertesten Markenprofis in Europa. Er
hat seit 1970 kontinuierlich Unterneh-
men aller Branchen im Thema Marken-
bildung und -filhrung beraten. Er war
Prasident der European Association

of Communications Agencies (EACA).
Langjahriges Vorstandsmitglied GWA
und auch deren Préasident. Er ist Inha-
ber des , Buros flir Markenarchitektur®
in Dusseldorf.

Hans G. Giildenberg

Inhaber der Biiros brandCreation,
Frankfurt

Hans G. Gilldenberg startete 1969 als
Trainee bei Unilever und arbeitete sich
bis 1997 Uiber verschiedene Stationen
zum Vorstandsvorsitzenden der Nestlé
Deutschland AG hoch. Seit 2005 ist er
Inhaber des Beratungsunternehmens
brandCreation. Giildenberg war u.a.
Vizeprasident der deutschen Marketing-
vereinigung und Vorstandsvorsitzender
des Markenverbandes.




Anmeldeformular

=- Per Fax: 040 - 611 640-728 Internet: www.empirische-gesellschaft.de
Leistungen ;

Dr. Christian Duncker :
Empirische Gesellschaftsforschung :
Stichwort: Seminar :
,Erfolgreich Marken fiihren®
KlopstockstraBe 21

D- 22765 Hamburg
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