Optimale
Markenpositionierung

~oich Markenziele zu setzen heifit auch, sich Uber den Weg im Klaren zu sein.*

Als exklusives Forum fir alle, die mit und fir Marken verantwortlich arbeiten, ist dieses Seminar
ein unverzichtbarer Baustein in der Weiter- und Fortbildung am 28.03.2008 im neuen Wahrzei-
chen des St. Galler Rheintals — dem Panoramahaus in Dornbirn/Osterreich, sowie am 14.11.2008

im Dorint Hotel an der Messe in Koln.
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Markenwissen schafft Markenmacht!

Schopfen Sie das Potenzial
Ilhrer Marke aus!

+ Lassen Sie sich bei diesem Seminar zeigen, wie Sie lhre Markenpositionierung so optimieren,
dass Sie hohere Marktanteile erzielen und bessere Preise durchsetzen kénnen.

* Machen Sie lhre Marke relevant und einzigartig. Damit schaffen Sie eine erfolgreiche Positionierung,
die ihre Marke starkt und sie in einem hart umkampften Markt gegen die Konkurrenz abhebt.

+ Schaffen Sie eine perfekte Grundlage fur schnelle und sichere Entscheidungen im Markenma-
nagement. Flihren Sie damit interne Diskussionen ergebnisorientiert.

» Erarbeiten Sie Ergebnisse, die keiner mehr hinterfragt. Machen Sie sich unangreifbar mit einer
fundierten Positionierung, bei der die fundierte Analyse das Bauchgefuhl ersetzt.

« Innovation®, ,Kompetenz“ und ,Partner” sind leider keine zielfihrenden Markenpositionierungen.
Erfahren Sie, wie Sie Ihre Marke richtig positionieren.

» Schaffen Sie den perfekten Zielkorridor fur die Implementierung - Erhéhen Sie lhre Werbeeffizi-
enz signifikant und sichern Sie einen hohen Marken Return-on-Investment.

* Lernen Sie anhand von vielen konkreten, internationalen Fallbeispielen, was Erfolg verspricht.
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Der Veranstalter

Das internationale St. Galler Markeninstitut (www.logibrand.com) ist Pionier auf dem
Gebiet der empirisch optimierten Markenpositionierung. Markenexpertise wird hierbei mit analy-
tisch-methodischem Fundament und strategischer Weitsicht zu Hochstleistungen fur Marken ver-
bunden. In eigens entwickelten Methoden wird die Marke in einem logischen Prozess optimiert, so
dass Sie spater wissen — und nicht mehr nur hoffen missen — dass die Positionierung funktionieren
wird. Auch wird ein effizienter Zielkorridor fur Ihre Markenkommunikation aufgebaut, so dass Sie
Ihre Werbeeffizienz nachhaltig erhhen.
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Dile Logik

died Marke

Die Griinderin und Geschéftsfiihrerin von Logibrand Dr. Christine Guest-Speaker:

Wichert, M.B.A. leitet beide Seminare. Sie ist Autorin des Buches Michael Girstmair, Managing Partner, Redball

,Die Logik der Marke*” und zahlreicher markenstrategischer Seit 20 Jahren in der Werbung, davon 15 Jahre selb-
Artikel, Dozentin an der FH St. Gallen, Referentin bei zahlreichen sténdig, ist Michael Girstmair im Fiihrungsteam von
High-Level Markenveranstaltungen und Erfinderin des Marken Redball tétig. Als eine der bedeutendsten Inhaber
Rol™. Als ehemalige Strategieberaterin bei der Boston Consul- gefiihrten Werbeagenturen Osterreichs betreut Red-
ting Group, Top-Managerin bei BMW, Airbus und Hilti verfiigt Sie ball internationale Marken der unterschiedlichsten
neben dem theoretischen Fachwissen auch tiber ausreichend Branchen.

Praxiserfahrung, um die komplexen Anforderung an eine Marke in
dynamischen Mérkten bestens zu kennen.
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Agenda

9:00 Grundlagen - Was ist eine Markenpositionierung und was bringt sie?

9:15 Wann ist eine Markenpositionierung erfolgreich?

* Anforderungsprofil

»Wie emotional vs. rational, wie kreativ vs. analytisch darf, muss, soll
sie sein?

* Konkrete Top- und Flop-Positionierungen

10:00 Wie man eine schnelle, von allen getragene Positionierungs-
entscheidung herbeifiihrt
« Schon oft versucht und oft gescheitert? Hier sind die Griinde
« Erfolgsfaktoren und konkrete Tipps, Stolpersteine zu umgehen

10:30 Cappuccino Break

11:00 1,2,3 - Welche Schritte sind erforderlich, um die optimale
Positionierung zu finden?
*Der Zusammenhang zwischen Strategie & Kultur
*Das relevante Dreieck: Innensicht, Konkurrenzpositionen,
Potenzialkunden
«Internal Networking: Relevante Kollegen zusammenbringen

12:30 Lunch Break

13:45 Die strategische Rolle oft ungeliebter Markenforschung — wie wird
sie zur sinnvollen Investition?
*Wie man eine kluge Markenforschung aufsetzt und Statistik
produktiv nutzt
* Relevante Ursache-Wirkungszusammenhange erklaren, statt nur
zu beschreiben
* Die Positionierung auf empirischer Basis optimieren

14:45 Wie erzielt man auf Basis der Positionierung finanziellen Erfolg?
« Stringente Implementierung Uber Bereiche, Funktionen,
Lander und Méarkte
+ Die Marke nach innen umsetzen
 Den perfekten Zielkorridor fir effiziente Kommunikation schaffen

16:00 Cappuccino Break
16:30 Wie messen Sie den Erfolg der Positionierung?
»Harte Fakten belegen lhren Erfolg

»Von niedrigere Kosten, htheren Umsatze, Preispramien und mehr

17:00 Essenzielle Tipps und Tabus

17:30 Apero















