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Biesalski & Company

Leben Sie lhre Marke!

Alexander Biesalski und Tomasz de Crignis, die
Ké&pfe von Biesalski & Company, zeichnen unter
anderem fiir das Markenranking der Top 20
Hidden Champions im B2B verantwortlich. Wir
haben ihre drei Markentrends fiir 2015!

Trend 1: STRATEGIE - Fokus, Fokus, Fokus

Die einseitige Positionierung vieler Marken im

Spannungsfeld zwischen Qualitat, Innovation und
Kundenorientierung fithrt zu steigender

tauschbarkeit der Anbieter und damit

abnehmender Relevanz bei ihren Kunden. Wer sich

nicht dem Preiswettbewerb ausliefern machte, muss

auf seine individuellen und differenzierenden

Starken foku nur darum,

das Unternehmen bietet®, sondern ,warum das

sieren. Dabei geht es nich

Unternehmen etwas anbietet” und ,wie das

Unternehmen t, die Individualitat der

tat nach vorne zu stellen und diese an

eigenen Iden
allen Markenkontaktpunkten erlebbar zu machen.

Trend 2: INTEGRATION - Real Behavioral Branding
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