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Das „WARUM“ bestimmt DEIN Leben …!
Meiner Meinung nach ist nicht
der Tod die schlimmste Tragödie
im Leben. Die schlimmste Tragö-
die im Leben ist zu sterben, wäh-
rend wir noch am Leben sind. Ich
bin vielen Menschen begegnet,
die bereits tot scheinen, die man
jedoch erst in 40 Jahren zu Grabe
tragen wird. Die eigenen Fähig-
keiten zu unterschätzen und nicht
das WARUM Ihres Tuns zu ken-
nen, ist der Grund Nummer eins,
warum die Menschen nach innen
sterben. Sie sind ein Treibholz im
Ozean des Lebens und glauben
an sämtliche Lügen, die sie seitens
des gesellschaftlichen Drucks –
und allzu häufig aufgrund egois -
tischer Erwartungshaltungen ihrer
Nächsten – ihr ganzes Leben auf
sich selbst projizieren. Oftmals
wird dieses fremdgesteuerte oder
ziellose Leben gerade dem Ende
entgegen – also kurz bevor man
wirklich zu Grabe getragen wird –
mit dem Statement untermauert:
„Wenn ich nochmals jünger wäre,
dann würde ich …“ oder „Wenn
ich nochmals die Möglichkeit hät-
te, dann hätte ich damals einiges
anders gemacht : Pro-aktiver, ge-
radliniger und zielorientierter …“.
Na prima, dann lassen Sie uns
doch gleich heute diese Erkennt-
nis nutzen: Wenn Sie Ihr eigenes
WARUM kennen, ist das Erreichen
Ihres gewählten Zielhafens und
damit der Erfolg und die Zufrie-
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gleich die Finger von diesem Ge-
schäft. Anders herum können Sie
mit den fünf WARUMs (bspw.
freie Zeiteinteilung, eigener Chef
& Schicksal selbst bestimmen,
Aufbau eines passiven Einkom-
mens, mehr Zeit für Partner, Rei-
sen, eigenes Haus, bei anderen
Menschen den Unterschied ma-
chen und ins Geld bringen etc.)
etwas erleben, was Sie noch nie
vorher erlebt haben, weil Sie et-
was machen, was Sie noch nie
vorher in dieser Konsequenz ge-
macht haben.

von Ulrich Jannert (Ökonom, Un-
ternehmer – Gründer und Ge-
schäftsführer von Mangostan
Gold – www.Mangostan-Gold.
com; Kontakt: GF@Mangostan-
Gold.com)

von Hühnern, Straßen zu über-
queren.“
KARL MARX: „Es war historisch
unvermeidlich.“
CAPTAIN JAMES T. KIRK: „Um da-
hin zu gehen, wo noch kein Huhn
vorher war …“
ERNEST HEMIGWAY: „Um zu
sterben. Im Regen.“
DARWIN: „Hühner wurden über
eine große Zeitspanne von der
Natur in der Art ausgewählt, dass
sie jetzt genetisch bereit sind,
Straßen zu überqueren.“
GERHARD SCHRÖDER: „Ich sag
das jetzt mal so – wahrscheinlich
hat das Huhn auf der anderen
Straßenseite eine ruhige Hand
mit Futter entdeckt. Basta!“
ALBERT EINSTEIN: „Ob das Huhn
die Straße überquert hat oder die

Ulrich Jannert

lieber etwas zu unterlassen, son-
dern auch in schwierigen und trä-
gen Situationen, wenn die Zwei-
fel einen beginnen aufzufressen,
durchzuhalten und auf Kurs der
geplanten große Reise zu bleiben.
Was glauben Sie, treibt einen Men-
schen an, viele Stunden tagtäglich
über viele Jahre hinweg auf die
weißen Kacheln am Boden eines
Schwimmbades zu gucken? Es ist
die eigene Interpretation des ei-
genen WARUMs, warum beispiels-
weise Franziska van Almsick oder
Michael Gross diese Kacheln mil-
lionenfach gezählt haben. Und
genau diese Kraft des WARUMs
kann jeder nutzen, um die tägliche
Energie zu haben, gerade dann
noch aktiv sein Geschäft im Emp-
fehlungsmarketing aufzubauen,
wenn andere schon die Beine

hochlegen und Tatort gucken. Be-
antworten Sie für sich: WARUM
sollte ich Network-Marketing ma-
chen? Finden Sie Ihre fünf „WA -
RUMS“, warum Sie überhaupt
Zeit und Energie in dieses Ge-

schäftskonzept investieren soll-
ten. Wenn Ihre fünf „WARUMs“
nicht stark genug sein sollten, aus
Ihrem ziellosen Treibholz einen
klaren Kompass mit Zielhafen zu
machen, dann lassen Sie lieber

denheit greifbar nahe. Sie sind zu-
gleich Kapitän und Lotse Ihres Le-
bens und daher bestimmen Sie
den Kurs, den Sie einschlagen. Da-
bei werden Sie Ihr Leben lang mit
zwei Möglichkeiten konfrontiert:
Entweder, Sie steuern – trotz häu-
figer externer Zwänge und Erwar-
tungsdruck anderer – kontinuier-
lich auf Ihr Ziel zu, oder Sie düm-
peln wie ein Stück Treibholz in
den Weiten der Meere herum
und unterliegen dem Zufall der
Strömungen, wo Sie am Ende
landen. 

Folgend ein kleiner Exkurs zur
Bedeutung des WARUM. Tatsäch-
lich passiert ist folgendes: „Ein
Huhn überquert die Straße.“ Nicht
mehr und nicht weniger. Und
nun einige Aussagen, wie man
meint, WARUM es passiert ist:
KINDERGÄRTNERIN: „Um auf die
andere Straßenseite zu kom-
men.“
ARISTOTELES: „Es ist die Natur

Straße sich unter dem Huhn be-
wegte, hängt von Ihrem Referenz-
rahmen ab.“

Auch bzw. gerade Sie als je-
mand, der sich im Bereich Net-
work-Marketing, Direktvertrieb oder
Empfehlungsmarketing ein erfolg-
reiches Zweit- oder Haupteinkom-
men aufbauen möchte, benötigt
sein eigenes, persönliches WAR-
UM. Wenn Sie ernsthaft daran in-
teressiert sind, ein dauerhaftes
passives Einkommen aufzubauen,
dann helfen Ihnen die Antworten
auf das WARUM, Ihr eigenes Mo-
tiv zu finden, die hinter den sehr
unpräzisen Zielen der von jedem
gewünschten finanziellen Freiheit
stehen. Nur wer weiß, WOHIN die
Reise in seinem Leben gehen soll
und WARUM diese Reise gerade
und genau dorthin gehen soll,
kann am Ziel ankommen. 

Das WARUM hilft Ihnen nicht
nur, Ihre tagtägliche Entscheidung
zu treffen, etwas aktiv zu tun oder

Sie möchten unsere Premiumqualität in Produkten 
und Geschäft kennenlernen?

Gerne nehme ich mir für Sie Zeit und stehe Ihnen für einen persönlichen Gesprächstermin 
zur Verfügung. Weitere Informationen über die PM-International AG und unsere 
Geschäftsidee für Sie im Direktvertrieb finden Sie unter: www.pm-international.de Einfach. Erfolgreich.

Ansprechpartner:
Patrick Bacher
Vertriebsdirektor Deutschland

PM-International AG
An der Hofweide 17 · 67346 Speyer
Telefon: 06232 296 - 306
avli@pm-international.de

Neue Maßstäbe.
Einfach. Erfolgreich.

Good Manufacturing Practice
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Made in
GERMANY

Innovationskraft von FitLine setzt mit Stevia in Europa

Bauen auch Sie Ihr Geschäft mit PM-International 
und unseren Top-Produktmarken auf! 

Stevia („Stevia rebaudiana“), die neue Süße ist fast kalorienfrei, für Diabetiker geeignet und für die 
Zähne nicht schädlich. Herkömmlicher Zucker und Süßstoffe können dadurch problemlos ersetzt 
werden. Der Siegeszug von Stevia scheint vorherbestimmt, wäre da nicht das berühmte „Haar in 
der Suppe“! Stevia hat typischerweise den Geschmack von Lakritz und häufig einen bitteren bis 
metallischen Nachgeschmack. 

PM-International, 2011 zum 10. Mal hintereinander zum Top-Innovator in Deutschland ausge-
zeichnet, hat seit langem den Einsatz von Stevia als Süßstoff innerhalb der FitLine-Produkte 
geplant und es durch eigene, intensive Entwicklungsarbeit geschafft, das Geschmacksproblem 
von Stevia völlig zu lösen. Stevia wird in den FitLine-Produkten in „maskierter“ Form  eingesetzt, 
d.h. diese sind jetzt zu 100% ausschließlich mit Steviolglycosiden aus Stevia gesüßt und bis auf 
diese „natürliche Süßkraft“ völlig geschmacksneutral!

PM-International ist europaweit das erste Unternehmen, das Steviolglycoside aus Stevia 
in maskierter Form „geschmacksneutral“ bereits bei der Marktzulassung verwendet! 

� FitLine Zellschutz (Antioxy)
� FitLine Basics Sensitive
� FitLine Activize Sensitive
� FitLine Restorate Sensitive
� FitLine PowerCocktail Junior
� FitLine Fitness-Drink

Ein grandioses Alleinstellungsmerkmal für FitLine und 
PM-International. Das ist PM-Innovation pur!

Die PM-International AG setzt als erstes Unternehmen in der 
Nahrungsergänzungsbranche auf die fast kalorienfreie Süßkraft 
von Stevia und hat das Geschmacksproblem gelöst!

Seit dem 2. Dezember 2011 ist es offiziell! Stevia-Süßstoffe sind als Lebensmittel-Zusatzstoff mit der 
Bezeichnung „Steviolglykoside E 960“ für Europa zugelassen. Süßen mit einem „natürlichen“ Süßstoff. 
Es geht und mit der Innovationskraft von FitLine in einer absolut einmaligen und „wohlschmecken-
den“ Form! 

© GKM-Zentralredaktion GmbH

www.network-karriere.com
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