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Beginn im Raum 1 + 2
Zielgruppe: Affiliates und Merchants
Moderator: Markus Kellermann
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BegriBBung und Tagesablauf

Markus Kellermann, Affiliate TactixX- und Affiliate
NetworkxX-Organisator, sowie Herausgaber von
affiliateboy.de stellt ihnen zusammen mit Thomas
Eisinger (Gesellschafter, explido WebMarketing) die
verschiedenen Vortrage, Sponsoren und Networ-
king-Moglichkeiten der Affiliate TactixX 2010 vor.

Keynote - die Zukunft des
Affiliate-Marketings

Andre Alpar (Rocket Internet GmbH)

Trends im Affiliate Marketing

Experten aus der Affiliate-Branche diskutieren tber
die zukunftigen Trends im Affiliate Marketing. Wie
wichtig ist eine Zertifizierung von Advertisern und
wie hilfreich ist der Code-of-Conduct des BVDW.
Bringt die Offnung der Schnittstellen weiteren Um-
satz und wieviel konnen Social Media Netzwerke
wie Facebook und Twitter dazu beitragen. Auf die-

se und viele weitere Fragen gehen die Experten ein.

Moderator: Oliver Busch (adpepper Media)
Netzwerk: Torben Heimann (TradeDoubler)
Netzwerk: Dimitrios Haratsis (Zanox)
Netzwerk: Dr. Christoph Réck (affilinet)
Merchant: Marc Brandecker (1&1 Internet AG)
Affiliate: Ingo Kamps (cayada GmbH)

Kaffeepause

Conversion Optimierung am

Online Touchpoint

In diesem Vortrag werden die verschiedenen
Touchpoints von potentiellen Kunden beleuchtet.
Conversion Optimierung fangt meist in Suchergeb-
nislisten an. Jeder Klick ist dabei eine Aktion, an-
gefangen im SEO, Gber SEM-Anzeigen, Banner im
Affiliate-Marketing, Affiliate-Websites, Preis- und
Produktportalen und Uberall wo der User dazu ge-
bracht werden kann, dem hdchsten Ziel, also dem
Kauf oder der Anmeldung einen Schritt naher zu
kommen, besteht Potential fir Optimierungen.

Hansjérg Rampl (explido WebMarketing)

3 Ansatze fur Publishermodelle

Drei Top-Affiliates, die unterschiedlicher gar nicht
sein konnten, berichten in diesem einzigartigen Pa-
nel Gber die verschiedenen Strategien und Ansatze
um Geld zu verdienen. Erfahren Sie wie erfolgrei-
che Publisher ihr Geschaftsmodell aufgebaut ha-
ben, wie sie es finanzieren, fiuhren und mit welchen
MaBnahmen sie erfolgreich wurden.

Moderator: Michael Kruse (ad:C media GmbH)

Affiliate 1:  Marcus Tandler (Der Internationale)

Affiliate 2:  Ulrich Roth (Der Nischenspezialist)

Affiliate 3:  Martin Sinner (Der Affiliate-Unter-
nehmer - Idealo.de)

Mittagspause
Buffet im 1. OG

- TradeTracker’

we track your trade
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Affiliate TactixX 2010

Session 1 im Raum 1 Session 2 im Raum 2

Zielgruppe: Merchants Zielgruppe: Affiliates

Moderator: Thomas Eisinger Moderator: Markus Kellermann

13.30 Uhr Rechtliche Aspekte fur Merchants 13.30 Uhr Radio4SEO Live-Panel
Mit welchen rechtlichen Entscheidungen muss In einem interaktiven Panel verraten Top-SEQOs
2010 im Affiliate Marketing gerechnet werden? Wie Tipps, Methoden und Trends. Die Themen kdnnen
wirkt sich die Mitstorerhaftung fur Merchants wei- zuvor von den Teilnehmern Uber radio4seo.de
ter aus? Auf all diese Fragen erhalten Sie von Dir. bestimmt werden. Ein einzigartiges Panel mit vie-
Martin Bahr, dem Betreiber von www.affiliate-und- len Uberraschungen. Freuen Sie sich auf eine erfri-
recht.de, aussagekraftige Antworten. schend andere Session.
Dr. Martin Bahr (Rechtsanwalt) Moderator: Marco Janck (Radio4SEQ)

Marcus Tober (Searchmetrics GmbH)
Stefan Fischerldander (suchmaschinentricks.de)

14.15 Uhr Erfolgsmodell Online Thomas Mindnich (ITam GmbH)

Bonus-Programme Thomas Zeithaml (explido WebMarketing)

Vom gréBten Bonus-Programm Deutschlands er-

fahren Sie, wie man mit Gutscheinen und Rabatten 14.15 Uhr Universal Search Optimierung fiir
erfolgreich zusatzlichen Umsatz und Neukunden ..

gewinnen kann. Sehen Sie anhand von Beispielen, Affiliates

wie PAYBACK Partnerprogramme erfolgreich be- Wie Sie auch mit Affiliate-Produktdaten bei Google
wirbt. Base erfolgreich werden und mit welchen Metho-

den Sie Uber die Universal Search Geld verdienen
kdnnen, erfahren Sie von einem der besten Univer-
sal-Search-Profis Deutschlands.

Moritz Warth (PAYBACK)

15.00 Uhr Das Geheimnis des Herbert Hartung (ISAMedia)
1&1 Online-Erfolgs
Das 1&1 Affiliate-Programm gehort zu den bekann- 15.00 Uhr Linkbuilding fiir Affiliates

testen und erfolgreichsten Partnerprogrammen
Deutschlands. Der Erfolg ist das Ergebnis aus einer
tiefgreifenden Verknipfung von Online- und Offline-
Aktivitaten. Marc Brandecker erklart u.a. am Bei-
spiel des Zusammenspiels mit dem Vertriebskanal
der 1&1 Profiseller, wie sein Bereich sich bietende
Synergien intelligent und gewinnbringend nutzt. Christoph C. Cemper (CEMPER.com)

Marc Brandecker (1&1 Internet AG)

Gerade fur Affiliate-Websites ohne eigenen Content
Ist es nicht immer leicht Links zu generieren. Einer
der besten Linkbuilder zeigt Innen effektive Tech-
niken und Tricks wie Sie auch als Affiliate das Ran-
king Ihrer Websites verbessern konnen.

15.45 Uhr Kaffeepause 15.45 Uhr Kaffeepause

Raum 1 + 2
Zielgruppe: Affiliates und Merchants
Moderator: Markus Kellermann

16.15 Uhr Social-Media im Affiliate-Marketing

Dr. Benedikt Kohler erdrtert in seinem Vortrag die neuesten Trends im Social Media. Kann man Uber Facebook, Twitter & Co. Uber
Affiliate Marketing Geld verdienen? Anhand von Beispielen, Cases und Studien zeigt Ihnnen Dr. Kohler erfolgreiche Erlosmodelle.

Dr. Benedikt Kéhler (ethority GmbH)

17.00 Uhr Internationales Affiliate Marketing

Welche Lander sind relevant, und mit welchen Methoden kommt man als Publisher oder Advertiser zum Erfolg? Was muss man
International beachten und wie unterschiedlich sind die einzelnen Markte wirklich? Dazu gibt es wertvolle Tipps, sowie Do‘s and
Dont’s flr Advertiser und Publisher, sowie Beispiele von erfolgreichen Affiliate Partnerschaften aus verschiedenen Landern.

Albrecht Fischer (Commission Junction)

17.45 Uhr Quo Vadis Customer Journey

Immer mehr Advertiser auBern den Wunsch, alle Online Kontakte bis zum Sale zu verfolgen und Provisionen intelligenter zu ver-
guten als nach der derzeitigen Last-Cookie-Wins-Regel. Doch was bringt die Verteilung der Provisionen der Branche? Wer profi-
tiert davon und welche Nachteile ergeben sich? Gibt es Uberhaupt Nachteile und wie kénnte eine gerechte Aufteilung GUberhaupt
aussehen?

Moderator: Thomas Eisinger (explido WebMarketing)
BVDW: Ralf Hein (nonstopConsulting)

Affiliate: Hendrik Seifert (Kupona)

Merchant: Andreas Schubert (Vodafone)

Netzwerk: Sabine Haase

18.45 Uhr Affiliate TactixX Networking Party

Im Anschluss an die Affiliate TactixX findet eine Networking Party statt. Dazu laden Gastgeber affilinet, Organisator explido
WebMarketing und Unterstltzer Sedo alle Teilnehmer recht herzlich ein. Die Party findet im Blurogebaude von affilinet, direkt
gegenuber vom ICM statt.
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