Neuromarketing

Erkenntnisse der Hirnforschung fiir Markenfiihrung, Werbung und Verkauf

Dies ist das erste Buch, das die vielfaltigen Erkenntnisse aus der Neuromarketing-
Forschung zusammenfihrt und auf den Arbeitsalltag im Marketing Ubertragt. Dank vieler
Beispiele ist es leicht verstandlich und in die Praxis umsetzbar.

Der Blick ins Gehirn der Kunden
Fuhrende Experten und Pioniere des Neuromarketings geben faszinierende Einblicke in die
Chancen, die die Hirnforschung dem Marketing von heute und morgen eroffnet.
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